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Das virtuelle Vereinsheim

Ein Blick auf die Bottroper Sportklubs und ihre Auftritte im Internet. Wie ein Haus muss
auch die Vereinshomepage stets gepflegt werden. Einige Klubs setzen komplett auf Facebook

Von Bjorn Goldmann.

Es war im Januar, als Michael Tobinski
eifne ganz besondere Ehrung erhielt.
Nicht fiir das SchieRen vieler Tore, nicht
fiir das Trainieren eines Meisterteams
wurde der Bottroper mit Medaille und
Urkunde vom FuRballkreis Kreis Ober-
hausen/Bottrop beschenkt und sogar
fiir ein Jahr in den ,,Club 100 des Deut-
schen FuBballbundes* aufgenommen.
Nein, Tobinski wurde fiir seine Arbeit als
Medienbeauftragter geehrt, weil er die
Internetdarstellung des FC Polonia so-
wie das Auftreten in den sozialen Me-
dien stark verbessert habe.

Eine Ehrung abseits von roter Asche
oder griinem (Kunst-)Rasen ist im regio-
nalen hehen keine Selk
stindlichkeit. Was allerhand Fragen auf-
wirft: Wie wichtig ist eine eigene Home-
page heutzutage tiberhaupt fiir die Bot
troper Vereine? Welche Rolle spiel

Die Generaliiberholten

,Die Vereinshomepage hat noch lange
nicht an Bedeutung verloren®, ist sich
der Polonia-Medienbeauftragte Michael
Tobinski sicher. Der Trend scheint ihm
rechtzu geben. Nicht nur Polonias Inter-
netseite zeigt sich im neuen Design,
auch die FuRballer des SV Fortuna, die
Volleyballer des VC 90, die Tennisspieler
des TV Blau-WeiR oder die Judoka des
JC66 haben ihre virtuelle Adresse in den
jiingsten Monaten neu aufgestellt. Mit
neuem Design, frischem Inhalt und ver-
besserter Seitennavigation. ,,Unsere alte
Seite war optisch und technisch iiber-
holt. Da mussten wir etwas machen®,
sagt Volker Tapper vom JC 66. Denn
eigentlich ist eine Homepage nichts an-
deres als ein virtuelles Vereinsheim.
Auch hier muss ,geputzt* und stﬁndig
ymodernisiert* werden. Wie das eigene
Haus m auch eine Internetseite eine
D lle. Nur hier Infos

sozialen Medien? Ist Facebook gar ein
kompletler Ersatz fﬂr eme Homepage"
Oder nur eine

iiber das aktuelle Geschehen auf dem

PR

einer Vereinshomepage®, sagt Michael
Tobinski. , Die Frage muss sich jeder Ver-
ein im Vorfeld stellen: Was will ich? Will
ich mich nur préisentieren oder will ich
auch aktuell sein? Mehr Inhalt bedeutet
mehr Klicks, aber auch mehr Arbeit.*

Die
Die Aktualitiit du Seiten steht und fallt
mit der Motit des B

Medien zuriickgreifen. Fast jeder Klub
ist in dem Netzwerk vertreten, manche
nutzen es gar ausschlieRlich. , Eine eige-
ne Internetseite kostet Geld und ist sehr
pilegeintensiv. Deshalb setzen wir aus-
schlieBlich auf Facebook. Auch hier
muss aktualisiert werden, aber der Auf-
wand ist geringer” sagt Christopher Rie-
del vom Tischtennisverein TTC 47.

Fillt diese weg, wird die Seite zur , Inter-
leiche®. Die letzte Aktualisi des
FuBballvereins Hobbyliga: D b

Nachvollziehbare Griinde, gerade fiir
kleine Vereine, weshalb auch die FuRbal-
ler der Hobbyliga das Verbrenen der

2012. Der FuBballklub Dostlukspor be-
stiickte seine Seite zuletzt im Oktober
2013. Beispiele die zeigen, wie mithsam
und zeitaufwendig es ist, eine Internet-
seite am Leben zu halten. Noch kompli-
zierter ist es bei GroRvereinen mit vielen
Abteilungen. Ist jede Sparte fiir sich zu-
stéindig, gibt es ein starkes Gefiille in Sa-
chen Qualitiit, gibt es aktuelle und kli-
nisch tote Unterseiten. Beispiel Adler
07: D:e Handballer berichten vom Ju-

Spiel- und aus dem Verei und

quelle? Eine Spurensuche im Netz. i

Die derzeitige Lage 3

Mit Vereinsseiten ist das so eine Sache:
Fast jeder Klub hat eine, zu Anfang des
Jahrtausends gehorte eine eigene Home-
page zum guten Ton. Und heute? Der
GroRteil der Bottroper Seiten ist solide.
Optisch sind sie okay, neue Inhalte gibt
es auch immer wieder. Doch sind mai-
che Seiten technisch und optisch ver-
altet, einige wurden schon ewig nicht
mehr bearbeitet und wiirden wohl etwas
faulig riechen, wenn so etwas in der vir-
tuellen Welt moglich wiire. In dén jiings-

das Aktuali der Sport-
und Vorstandsmannschaften in Wort
und Bild die Gartenarbeit und die Fassa-
denpflege. ,Die Betreuung und entspre-
chende Aktualisierung ist das A und O

Juni, die Basketbal-
ler waren zuletzt 2013 an der Tatstatur.

Facebook & Co.
Facebook ist wohl die giingigste Platt-
form, auf die die Vereine in den sozialen

Wissenswertes fiir Vereine beim Erstellen einer Homepage

igkeiten komplett auf Facebook ver-
lageﬂ haben. Der Nachteil dieser Strate-
gie: Die Reichweite ist auf die ,Gefillt
mir“Klicker und deren Bereitschaft
zum Teilen des Inhalts begrenzt. Viele
Ahueomach)nlchonmhdemlntemet
schwer - Facebook ist fiir sie erst recht
eine fremde Welt. Vom Kurznachrich-
tendienst Twitter ganz zu schweigen.
Auch die Gruppe der Facebook-Verwei-
gerer und der Gelegenheitsnutzer ist
nicht zu unterschiitzen.

Wir gehen bei Facebook ambitioniert
zu Werke, aber gerade weil man dort
nicht jeden aus dem Verein erreicht, ist
die eigene Homepage noch immer die
Basis, sagt Willi Beckfeld vom SV For-
tuna. ,Wir bedienen mit Facebook ein
ganzanderes Publikum. Hier soll es eher
schnell und flott zugehcn es ist mehr
eine Fanpage. Die Ve

¥ Worauf kommt es bei einer Vereins-
i homepage an? Auf Inhalt, Aktualitat,
i Benutzerfreundlichkeit und Optik.

: M Eine eigene Intemetseite macht

i schon im Vorfeld viel Arbeit: Seiten-

¢ struktur und Design festlegen, Inhalte
: erstellen und nicht zuletzt die Pro-

generaliiberholt und erheben sich damit
fiber den Standard.

: M Vorlagenseiten sind eine billigere

Alternative. Allerdings sind sie optisch
nicht individuell.

W Die Verkniipfung der Homepage mit
sozialen Netzwerken ist kein Problem :
mehr. Man bedient eine Quelleund  :
hat auf beiden Ergebnisse.

W Die Kosten fiir eine durchschnittli-
che Intemetseite beziffert Michael To-
binski auf 100 bis 200 Euro im Jahr.

statischer und einseitiger, aber sieist ﬁlr
vereinsinterne Dinge relevanter”, so Vol-
ker Tapper vom JC 66. Auch Dirk Le-
wald vom LC Adler sieht in Facebook
eher ein Zweitmedium: ,Um Infos je-
doch schnell und spontan ans Publikum
zu bringen, ist Facebook von Vorteil.“

Mit 1299 ,Fans“ sind die FuRballer
des FC Polonia Spitzenreiter in Bottrop.
Dahinter liegen die Volleyballer des VC
90 (836), der SV Fortuna (782), der SV
Rhenania (701) und der JC 66 mit 621
#Gefillt mir“-Klicks.
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Derzeit das MaR der Dinge

SV Fortuna. Individuelles Design und viele Funktionen

Der erste Eindruck

Da wei man gleich, woran man ist:
4Fortune kannze nich lern, Fortune
bisse* heift es beim Erscheinen der
Homepage. Die Startseite erinnert
bewusst an ein ,Graffiti, als wire
das Motto auf eine weiR gestrichene
Backsteinwand gespriiht worden.
Die Navigationsleiste thront darii-
ber und lisst auch keine Fragen auf.
Bezirksliga, Rmerve Altherren und
Reh; di

lcn/Abtenlungen sind nur emen

ter* kann so gezielt em thk auf den
Kader der M Die H der Forunen ist der-
oder direkt auf die Tabelle geschau( zeit das MaR der Dinge in Bottrop.

werden. Beim Punkt ,Reserve“ geht
es dann wahlweise zur Zweit- oder
zur Drittvertretung. Die angesteuer-
ten Seiten selbst sind dann nicht wei-
ter veristelt.

Die
Auf der Startseite lohnt es sich,

Nicht nur wegen des individuellen

Designs, sondern auch wegen der ge-
nerellen Asthetik der Seite und we-

gen der hochwertigen Bilder.

ﬂAdvuse:
‘www.fortuna-bottrop.de

nach unten zu scrollen. Unter
dem Veremsmotw ﬁnden sich

|
Klick entfernt. Sehr gut: V& die § Presseartikel und |
resse und Teleft fallen di- rfi Berichte iiber |
rekt ins Blickfeld. den Verein und darunter sogar |
noch die anstehenden Termine |
Die der Mannschaften. Zusitzlich

Wie gesagt, die Navigationsleiste
fithrt direkt zum Ziel. Sie teilt sich in
weitere Unterkategorien auf belm

finden sie sich in der Naviga-
tionsleiste, der Unterpunkt
#News* erschemt zum Beispiel

gen iiber den

bei der Bezirl
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Frischer Wind weht auch im Internet

VC 90. Nun liegt der Schwerpunkt wieder auf den Amateuren

Der erste Eindruck

Ein frischer Wind weht seit einigen
Monaten beim VC 90 mit seinem
jungen Vorstandsteam. Das merkt
man auch am Internetauftritt. Die
Seite ist in den Vereinsfarben Rot
und WeiR gehalten. Links finden
sich aktuelle Neuigkeiten, rechts
Spielberichte und in der Mitte wer-
den besondere Aktionen wie die
Fotos vom jlingsten Jubildumsfest in

Szene gesetzt. Auffilligsind auch die
kleinen runden Fotos an den Seiten.
Ein grafischer Kniff, der sich auf wei-
teren Seiten fortsetzt.

Die Seitenfilhrung

Die Navigationsleiste am Seitenkopf
besteht lediglich aus vier Punkten, es
wurde also viel Wert auf Ubersich

eigenen Unterseiten mit generellen
lnfos, Splelerpmﬁlen und Ergebnis-

Die Spielberichte

Die jiingsten Spielberichte finden

sich kurz angerissen schon auf der

Sumem und fithren beim Klick zur
Zusiitzlich finden sie

gelegt. Klickt man auf diese mit der
Maus, offnen sich weitere Unter-

nch gesammelt noch einmal auf den
Seiten der jeweiligen Teams.

punkte wie beispiels-

Ve Wex
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VC BOTTROP 90

Der VC 90 muss viele Teams und viel Inhalt unterbringen.

einzelnen

weise der Weg zu den
Mann-
schaften beim Punkt
»Hallenvolleyball“.

Die Seite selbst ist et- hnisch jahrelang im Sck
was veristelt, was

Fazit

Mit der erneuerten Homepage liegt
der Schwerpunkt wieder auf dem
Verein VC 90, der zuvor auch inter-

der Volleys weilte. Optisch und in-
haltlich ist sie richtig gut gelungen.

aber auch der hohen
Zahl an M; ha-

ten geschuldet ist,
den jede hat ihre

Adresse:
www.vchottrop90.de

Kleiner Verein mit groBem Auftritt

FC Polonia. Alles Wesentliche auf einen Blick

Der erste Eindruck

Witamy! Herzlich willkommen*,
heift es direkt beim Erreichen der
Polonia-Seite. Optisch unterschei-
det sie sich schon durch die Anord-
nung der Neuigkeiten von anderen
Bottroper Vereinsseiten. Gro8 wird
abwechselnd immer wieder einer
der rechts am Seitenrand angeord-
neten fiinf Berichte als zentrales Ele
ment in der Seitenmitte

leiste 6ffnen sich jeweils Unterme-
niis mit einer Auswahl an Zielen. Al
les gut durchdacht und verstiindlich
gekennzeichnet. 5

Die Spielberichte

Links zu den aktuellen und ausfiihr-
lichen Berichten finden sich auf der
Startseite. thkt man auf ,News"in
der reichen

Sciten. Sie ist recht aktuell, durch-
dacht und iibersichtlich. Ein guter
kerpunkt filr die angeschl
Facebook-Seite. Dort ist Polonia mit
1299 ,Fans* némlich die Nummer
eins unter den Bottroper Vereinen.

Darunter finden sich wihrend der
Saison die aktuellen Ergebnisse der
Kreisliga-B-Fufballer und rechts
unten die Tabelle. Alles Wesentliche
auf einen Blick!

Die Seitenfiihrung

Mit lediglich zwei Mannschaften ist
der Verein iiberschaubar, doch an In-
halten mangelt es trotzdem nicht.
Beim Klicken auf die Navigations-

Fiir einen recht kleinen Verein
hat Polonia eine gute Seite auf
die Beine gestellt. Logisch, dass
sie in rot und weiR gehalten ist.
Auch so bietet sie optisch eine
Alternative zu vielen anderen

[
me T
Bald gibtv es auch einen fanshop auf der Polonia-Seite.
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Ippon fiir die Judoka

JC 66. Nun hat auch die Internetprasenz Bundesligaformat

Der erste Eindruck

Da hat sich aber einiges verdndert in
den jiingsten Monaten. Wahrend die
alte JC-Seite eher an eine Pii d

die Infos kurz und knackig priisen-
tiert. Der Kader der Bundesliga-
wams, die Kontaktdaten der Vor-

erinnerte, macht die neue gleich
einen viel auf und mo-

itglieder bei Fragen oder der
'l‘emnnplan der ]ugend— und Senio-
sind schnell gefund

derneren Eindruck. Das groRe
Schwarz-Wei-Foto ist ein Blick-
fang, von dem sich die daraufliegen-
de Navigationsleiste opti.sch gut ab-
hebt. Darunter gibt es einen ,,News-
block“ mit den sechs )ﬁnpten Be-
richten zum Verei

Die
Die Berichte der JC-Kéimpfer finden
sich auf der Startseite. Sechs aktuel-
le im Newsblock, darunter fithrt

d:e Archxvlelste immer zu sechs |

Die Seitenfiihrung
Teams, Termine, Kontakt - in der ro-

ten Navigationsleiste am Seitenkopf |

ist alles Wesentliche ersichtlich. Gut
auch: Die Homepage ist nicht ver-
schachtelt, es gehen von den Unter-
seiten nicht noch viele weitere
Unterseiten ab. Stattdessen werden

ick Einziger
kleiner Wermutstropfen: Auf
den jeweiligen ,Teamseiten“ fin-
den sich diese Berichte wiede-
rum nicht.

Fazit
Ein gelungener Relaunch. Als

langjahriger Bundesligist hat ’.

= .
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nun auch der Internetauftritt

der 66er endlich gehobene Qualitit.

Klar gibt es noch kleinere Baustel-

len, aber insgesamt haben die Judo-

ka einen groBen Schritt nach vorne
ht. Um in der Judi h

bleiben: Sie haben einen Ippon ge~
setzt.

Ubersichtlichkeit zahlt

LC Adler. Bei den Leichtathleten sprechen die Bilder

Der erste Eindruck

Der Leichtathletik-Club Adler Bot-
trop weiB sich in Szerie zu setzen.
Mit seinen diversen GroRveranstal-
tungen, den Leistungen der Nach-
wuchsathleten und auch mit seiner
Présenz in den Medien. Die Inter-
netseite sagt auch alles auf den ers-
ten Blick: Eine Navigationsleiste mit

den wichtigsten Punkten gibt
oben, darunter die aktuellsten Be-
richte und am rechten Seitenrand
die Verweise auf die GroBveranstal-
tungen wie die NRW-Gala und den
“Tetraeder-Treppenlauf. Treffend: Im
Hintergrund ist eine Skizze des
Jahnstadions zu erkennen.

Die Seitenfiihrung

-_Die Navigationsleiste zieht

" sich iiber die gesamte Seiten-
breite. Wird auf einen Reiter
geklickt, erscheint eine Unter-
seite. Das Besondere: Hier
sprechen Bilder als Verweis
auf weitere Unterseiten. Auf
lange Erklirungen wird be-

Der erste Eindruck y
Auf den ersten Blick wird diese Sei-

Aufregend unaufgeregt

Bottroper Sportbund. Serviceaspekt steht im Vordergrund

te niemanden vom Hocker reien.
Sie ist nicht grafisch verspielt, son-  Der

dern schlicht. Sxe llberschmtet
einen nicht mit N i

dern glinzt durch nuigeﬁumtc
Niichternhei

schnell gefunden.

Serviceaspekt
Knmakte zu den Bottroper Sport-

Adresse:

und das eige-

ne Angebot her theb

Die Wettkampfberichte

Die jiingsten Wettkampfberichte,
verfasst vom LC-Trainerteam, finden
sich direkt auf der Startseite. Da die
Seite nach unten hin keine Grenzen
hat, werden die Berichte des gesam-
ten Jahres 2015 aufgelistet. Einge-
scannte Presseberichte sind noch
einmal extra in der Navigationsleiste
unter ,Presse” hinterlegt.

Fazit

Die Adler-Seite verzichtet auf grafi-
sche Extravaganz und legt dafiir
Wert auf Ubersichtlichkeit. Das ge-
lingt, die Navigation ist problemlos
und alles Wissenswerte ist nur weni-
ge Klicks entfernt. Eine gelungene

wusst verzichtet. Was vollig und durchdachte Seite.
okay ist, denn die Bilder samt ——————
Schlagworte sind meist aussa- Adresse:

gekriftig genug. www.Ic-adler-bottrop.de

wiinschten Informationen sind Baustellein Sachen Aktualitiit, aber
ihren Zweck erfiillt die Sportbund-
Seite im Internet allemal.

‘www.bottroper-sportbund.de

Nein, denn die

Ist das schlecht? sind . die ¥
Scite des  H

r".der

llvorallem eines:in-  zum

£

d ist eine zur

Der
der ersten Aduuen um sich iiber
das Sportangebot der Stadt zu infor-
mmmFﬂrvHeBomwerSponler
und fiir M&de

Tolofe

KletwmgeboumMai-
akoffturm und in der Arena
79 und auch Neues zum MS-
Projekt ,Abmta.wr Auf
Sotbil® st schnell

der Geschiftsstelle - alles auf den
ersten Blick ersichtlich.

Die Seitenfilhrung
Beunlﬂldufﬂew
te offnet sich eine Unterseite mit
einer Extra-Navigation am linken:
Seitenrand. Hier geht es dann wei-
ter. Kompliziert ist das nicht, die ge-

i

- und dastutsie. Das Layout ist

Fazit

Die Seite will informieren
unaufgeregt, die Seite aber
tibersichtlich und auch die
Navigation ist du:chdacht.

Viellni vk

gibt es
zeitlich die eine oder andere
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